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So lohnt die Pressemitteilung

Pressemitteilungen werden zu haufig als Tatigkeitsnachweis geschrieben. Die Zielgruppe ist
dann eher der eigene Dunstkreis als die Medien. Das merkt man solchen Pressemitteilungen
auch inhaltlich und formal an. Sie genligen nicht den professionellen Anforderungen.

Generell sollten Pressemitteilungen nur dann versandt werden, wenn die Frage der Fragen
mit ,,Ja“ beantwortet werden kann: Eignen sich Thema und Zeitpunkt ernsthaft fiir die Pres-
semitteilung?

Die folgende Entscheidungsmatrix weist dir den Weg.

MOCHTE ICH DIE PM NUR MACHEN,
UM IN DER PRESSE VORZUKOMMEN?

@

HATTE ICH DIE IDEE ZU DIESER PM
BEREITS VOR EINIGEN TAGEN?
@ GIBTES EINEN
’_ TOPAKTUELLEN ANLASS? NEIN!
BIN ICH FUR DAS THEMA DER PM
RELEVANTER POLITISCHER AKTEUR?

Y

Y

KENNE ICH DEN SACHVERHALT &
DIE ANDEREN MEINUNGEN?

Y

NEIN!
LIEFERT PM EINE BOTSCHAFT, NEUE DIE PRESSEMITTEILUNG
ASPEKTE UND IST INTERESSANT? LOHNT SICH EHER

NICHT ODER
IN! IST KONTRAPRODUKTIV.

Y

BIN ICH NACH PM-VERSAND FUR
JOURNALISTEN ERREICHBAR?

Y

HAT MEINE PM EINE REELE CHANCE
VEROFFENTLICHT ZU WERDEN?

NEIN! JA!

[ ‘iT\ DIE PRESSEMITTEILUNG
: KONNTE SICH LOHNEN.

Ansprechbar (v.i.s.d.P.): Klaus Tovar, Leiter der SPD Parteischule parteischule@spd.de
SPD Parteivorstand, Wilhelmstr. 140, 10963 Berlin
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