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Paid Social für Kandidierende
Einstieg in die weite Welt des Online Marketings
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Patrick
Politik- und technologiebegeisterter 
Rheinländer 🚀 

Referent Online Marketing im Willy-
Brandt-Haus 

15+ Online-Wahlkämpfe seit 2017 
Bei Partei und Agentur, von Münster 
bis Rom, von Erfurt bis ins Salzburger 
Land – irgendwo ist immer Wahl!
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Agenda
1. Wieso digitale politische Kommunikation?  

2. Warum wir online werben sollten? 

3. Wie man bei Facebook wirbt 

4. Wo Grenzen von politischem Marketing liegen
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Wieso digitale politische 
Kommunikation? 
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Wieso digitale Kommunikation?

Nahezu jede*r ist 
mittlerweile digital 
erreichbar!
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Wieso digitale Kommunikation?
Nahezu jede*r informiert sich online!



SPD.DE

Wieso digitale Kommunikation?

Nicht nur zu Corona!

• Viele Wähler*innen beziehen ihre 
Nachrichten über Politik und Regie-
rungshandlungen hauptsächlich über 
digitale Medien. 

• Eine Mehrheit der „überzeugbaren“ 
Wähler*innen recherchiert, vor einer 
Wahl online, um die eigene Wahl zu 
treffen oder sich über Kandidierende zu 
informieren.
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Wieso digitale Kommunikation?

Der Facebook-Kosmos bleibt wichtig!
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Warum wir online 
werben sollten?
Und wo wir es können!
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• Über Social Media, bzw. den Facebook-Kosmos, lassen sich nach wie vor große 
Zielgruppen erreichen. 

• Nur so ist zielgruppenspezifische Kommunikation für jedes politische Anliegen 
möglich, ob in den Wahlkreisen oder für deutschlandweite Kampagnen. 

• Politische Kommunikation hat sich verändert, es gilt Schritt zu halten mit dieser 
Entwicklung. 

• Digitale Werbung ermöglicht echte Reichweiten- und Performancemessung. 

• Digitale Kommunikation bietet die Möglichkeit für schnellere und datenbasierter 
Kommunikationsentscheidungen. 

• In Pandemiezeiten gilt es neue Wege zur Kommunikation und Ansprache von 
Wähler*innen zu finden.

Wieso digitale Werbung?
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Wieso digitale Werbung?

Organische Reichweite 
reicht leider nicht!

• Facebooks organische Reichweite ist 
in den letzen Jahren massiv 
eingebrochen. 

• Nur noch ca. 1,2% der Fans/Follower 
werden organisch, d.h. ohne 
werblichen Druck, erreicht.
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• Die Anzeigen-, Ads-, Kampagnen oder Business Manager sind oft zu kompliziert für 
Wählkämpfer*innen in Bezug auf politische Werbung. 

• Politische Werbung ist auf vielen Netzwerken eingeschränkt bzw. limitiert, bei 
einigen gar komplett verboten. 

• Kandidat*innen fehlt oft das Know-How und Budget um professionell und zielgenau 
potentielle Wähler*innen im digitalen Raum zu erreichen. 

• Werbekonten bzw. Accounts benötigen für politische Werbung eine Verifizierung und 
i.d.R. einen Disclaimer, der transparent macht, wer die jeweilige Anzeige bezahlt. 

• Die Koordination und Steuerung von Kampagnen im digitalen Raum ist zeit- und 
ressourcenaufwendig und wird zumeist unterschätzt.

Wo liegen Herausforderungen?
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Wo wir werben können:

Politische Anzeigen erlaubt: 

• Facebook 
• Instagram 
• Google 
• Youtube 
• Snapchat 
• Jodel

Politische Anzeigen verboten: 

• Twitter 
• LinkedIn 
• TikTok 
• Pinterest 
• Bing 

Unterschiedliche Regeln bei anderen Vermarktern, wie bspw. 
Ströer, Ad Alliance, Seven.One oder Electica (Programmatic).
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Wo wir werben können:

Darauf folgen essentielle Vorüberlegungen:

• Wer ist meine Zielgruppe? Welche Charakteristika hat sie?

• Wo ist meine Zielgruppe zu finden? Welche Plattformen nutzt sie?

• Was möchte ich von meiner Zielgruppe? Welches Kampagnen-
ziel verfolge ich?

• Wann möchte ich etwas von meiner Zielgruppe? Welche 
Kampagnenhighlights möchte ich setzen?
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Wo wir werben können:

Im Folgenden fokussiere ich 
mich auf den Facebook-
Kosmos, d.h. auf: 

• Facebook 

• Instagram

Facebook bleibt wichtigster 
Social Media-Platzhirsch!
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Was wir dafür brauchen:

https://allfacebook.de/gastbeitrag/tutorial-wie-verifiziere-ich-mich-fuer-politische-werbung
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Wo man politische Anzeigen findet:
Facebooks Werbebibliothek                                                     Googles Transparenzbericht 

https://transparencyreport.google.com/political-ads/region/DE
https://www.facebook.com/ads/library/
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Wie man bei 
Facebook wirbt
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Facebooks Werbetool

https://business.facebook.com/
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Der Business Manager

• Zentrales Werbetool 
von Facebook 

• Hier können Seiten, 
Werbeanzeigen, 
Zielgruppen und 
Ausgaben verwaltet 
werden 

• Ihr könnt jeweils max. 
zwei Business Manager 
mit Eurem Profil 
erstellen
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Business Tools & Werbekonten
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Struktur & Logik

Dreischritt aus:
• Kampagnen – Welches übergeordnete Ziel habe ich?

• Anzeigengruppen – Mit welchen Zielgruppen erreiche ich es?

• Werbeanzeigen – Welche Inhalt verwende ich hierzu?
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Wie schalte ich Werbung?
Schritt für Schritt zur ersten Social Paid Kampagne
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Kampagnen erstellen
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1) Kampagnenziel festlegen

• Reichweite 

• Traffic 

• Interaktion 

• Leads 

• VideoView 

Hohe Reichweite mit wenig Budget-
einsatz erzielen 

Generierung von Traffic für Web- 
bzw. Kampagnenseiten 

Optimierung auf Interaktion mit bewor-
benen Beiträgen (Likes, Shares, etc.) 

Generierung von Kontaktdaten, z.B. 
zum Aufbau einer E-Mail-Datenbank 

Möglichst viele Nutzer:innen erreichen, 
die Videos auf Facebook anschauen 
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2) Kampagneneinstellung

• Kampagne eindeutig benennen 

• Anzeigenkategorie „Wahl-
werbung“ auswählen 

• Mit verifiziertem Account im 
Business Manager arbeiten 

• Disclaimer für alle Seiten nutzen 
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2.1) Kampagnenbenennung

Kampagnen immer eindeutig 
benennen: 

• Strukturierung nach Kampag-
nenziel 

• Unerlässlich für Übersicht und 
Vergleichbarkeit 

• Hilfreich für Abrechnung und 
Reporting
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2.2.) Spezielle Anzeigenkategorie

Wahlwerbung unterliegt Ein-
schränkungen: 

• Verifizierung von Werbe-
treibenden und Account nötig 

• Disclaimer „Finanziert von …“ 
• Einschränkung bei Zahlungs-

mitteln (kein post-paid) 
• Weniger Werbeplatzierungen, 

d.h. weniger „Touchpoints“
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2.2.) Spezielle Anzeigenkategorie

Verbleibende Werbeplatzierungen: 

• Facebook Feed 
• Instagram Feed 
• Instagram Stories 

nicht jedoch: 
• Messenger 
• Facebook Stories 
• Instant Artikels 
• Audience Network 
• usw.
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3) Anzeigengruppe erstellen
Budgeteinstellung und -planung
Hier gilt es das Budget bzw. den Budgetrahmen 
einzustellen. Tagesbudgets definieren den Maximalbetrag 
pro Tag, das Laufzeitbudget ein Maximalbudget für die 
gesamte Laufzeit von Anzeigengruppe und/oder 
Kampagne. 

Oder doch auf Kampagnenebene?
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3) Anzeigengruppe erstellen
Budgeteinstellung und -planung
Eure Budgetplanung hängt von vielen 
Faktoren ab, so z.B. von der 
Zielgruppengröße, Laufzeit und eurem 
Kampagnenziel. 

• Traffic-Kampagnen kosten schnell um 
die 0,30-0,50€ pro Link-Klick 

• Reichweite-Kampagnen >5€ pro 1.000 
erreichten Personen
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3) Anzeigengruppe erstellen
Weitere Hinweise zur Budgetplanung: 

1. Sinnvollste politische KPI sind die Kosten pro Ereignis (CPR). 
2. Der CPR richtet sich nach dem Kampagnenziel (z.B. CPC bei Traffic). 
3. Der CPR ist nicht alles, so ist es bspw. generell teurer Frauen zu erreichen. 
4. Reichweite ist NICHT alles (s.u.)!
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3) Anzeigengruppe erstellen
• Custom 

Audiences

• Standorte 

• Soziodemo-
grafie

• Interessen 

Gespeicherte Zielgruppen, z.B. die 
eigenen Fans oder Nutzer*innen 
die sich Videos angeschaut haben

Geortargeting auf Basis der Ortsein-
stellungen von Facebook. Im Wahl-
kampf immer „Menschen, die an 
diesem Ort leben“ wählen!

Targeting auf Basis von Alter, Ge-
schlecht und Spracheinstellungen 
von Nutzer*innen

Interessen, die Facebook mit den 
Nutzer*innen verknüpft (können 
eingeschlossen, kombiniert oder 
ausgeschlossen werden)
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3) Anzeigengruppe erstellen
• Einschließen, Ausschließen & 

Kombinieren
Es lassen sich generell mehrere Targeting-einstellungen 
bzw. -optionen kombinieren, um Zielgruppen zu verfeinern. 
 
Es kann außerdem Sinn ergeben, bestimmte Interessen 
oder Verbindungen auszuschließen. Viele pol. Ausschluss-
kriterien sind leider nicht (mehr) verfügbar (z.B. AfD, NPD). 

Erfahrungsgemäß hilfreich ist es, bestimmte linke bzw. 
rechte Medien/Blogger (z.B. KenFM, RT) auszuschließen 
und auf Spracheinstellungen zu achten (deutsch/englisch). 
 
Achtung: Zielgruppen sollten nicht zu klein werden (bspw. 
>30.000 bei Reichweitekampagnen).
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3) Anzeigengruppe erstellen
Targeting Möglichkeiten auf Facebook

Geobasiert InteressenSoziodemographie

Alter

Geschlecht

usw.

Sprache

Branche / Arbeitgeber

Ausbildungsgrad

Beziehungsstatus

Land

Bundesland

Postleitzahlen

Adressen

„Stecknadel“

Online 
Marketing

SPD

Erasmus

usw.

Core Audience 

Verhalten 

Event Rück- 
meldungen

Homepage Besuch

Interaktionen

Mobil / Desktop

usw.

usw.
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3) Anzeigengruppe erstellen
Targeting Möglichkeiten auf Facebook

• Mehr Einblicke in Interessen, 
Verbindungen und Soziodemo-
graphie bieten die Audience 
Insights. 

• Ab Juli 2021 die Facebook 
Business Suite.

Audience Insight

https://www.facebook.com/ads/audience-insights/
http://www.apple.com/de/
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3) Anzeigengruppe erstellen
Targeting Möglichkeiten auf Facebook

Verbindungen

Seitenverbindungen

Eigene Fans

Friends of Fans

Kundenlisten

Custom Audience

Zwillings-
zielgruppen

Lookalikes

Auf Basis eigener Fans

Auf Basis von VideoViews

Auf Basis von Leads

usw.
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3) Anzeigengruppe erstellen

Platzierungen wählen: 

Je mehr Platzierungen ausgewählt 
sind, desto mehr Spielraum hat 
der Algorithmus für die Ausspie-
lung und desto geringer sind ent-
sprechend die Kosten.  

Zur Erinnerung: 
Politische Werbung nur im 
Facebook und Instagram Feed, 
sowie den Instagram Stories!
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4) Werbeanzeigen erstellen

Bestehende Beiträge aus-
wählen oder Werbeanzeigen 
erstellen (oder Mock-ups ver-
wenden) 

• Bestehende Beiträge sind 
redaktionelle Inhalte auf Eurer 
Seite 

• Werbeanzeigen sind unique 
werbliche Inhalte, sog. „Dark 
Ads“
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4) Werbeanzeigen erstellen

Beschriftung je nach Kampa-
gnenziel/Anzeigenformat 

Traffic Ads haben bspw.: 

• Primären Text 
• Titel (Optional) 
• Beschreibung (Optional) 
• Website-URL (ggf. mit UTM-

Parametern/Tracking) 
• Link-Vorschau (Optional) 
• Call to Action
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4) Werbeanzeigen 
 erstellen

Und wie sieht sowas dann 
bspw. live aus?
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5) Werbung live schalten

Bereit zum Start 🚀
• Kampagnen und Anzeigengruppen bereit?!

• Werbeanzeige erstellt/eingehängt?!

• Budget und ggf. Laufzeit eingestellt?!
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Und jetzt?

• Kampagne, Anzeigengruppen und Anzeigen werden nun geprüft.

• Die Prüfung von politischen Anzeigen kann bis zu 72 Std. dauern.

• Nach Freigabe gehen die Anzeigengruppen in Lernphase, also 
einen Zeitraum (i.d.R. ein paar Stunden bis Tage), in dem sich das 
Auslieferungssystem optimiert.
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6) Kampagne auswerten

Im Anschluss an die Kampagne gilt es die 
Ergebnisse auszuwerten und zu evaluieren. 

Wichtige KPI’s (Key Performance Indi-
cators) können sein: 

• Kosten pro Ergebnis (CPR) 
• Frequenz (d.h. Häufigkeit der Anzeige) 
• Einstufung von Relevanz oder Interaktion 

Und die jeweilige Haupt-KPI je nach 
Kampagnenziel (z.B. Link-Klick bei Traffic; 
15 Sek.-Thru-play bei VideoView)
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Wo Grenzen von pol. 
Marketing liegen



SPD.DE

Grenzen von politischem Marketing

• Nicht erst seit dem Skandal um Cambridge Analytica ist klar, welche 
Gefahren die unlimitierte Schaltung von politischer Werbung im Netz 
bieten. 

• Von Stimmungmache und Hate Speech bis zur Verfestigung von sog. 
"Filterblasen" und der reichweitenstarken Verbreitung von Fake News 
bzw. Lügenkampagnen. 

• Demokratie ist darüberhinaus auf Transparenz angewiesen, was 
insbesondere bei politischer Werbung – bisher – nicht immer gegeben ist. 



SPD.DE

Grenzen von politischem Marketing

Wir stehen daher – in Anlehnung an den D64 Code of Conduct – für: 

einen fairen Wahlkampf, 

Transparenz in der Kommunikation, 

nachvollziehbares und angemessenes Targeting, 

verantwortungsvollen Umgang mit den Daten unsere Wähl-
kämpfer*innen, Mitglieder*innen und Wähler*innen, 

sowie eine ablehnende Haltung gegen unangemessene Technologien (z.B. 
gegen Botnetze, Trollarmeen, Fake-Follower usw.).

https://d-64.org/code-of-conduct/
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Zum Abschluss: 
Hinweise & 
Empfehlungen
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Facebook Support für Kandidierende

https://www.facebook.com/gpa
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Creator Studio für Beiträge/Sounds etc.

https://business.facebook.com/creatorstudio/
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Creative Hub für Mock-ups

https://www.facebook.com/business/inspiration/creative-hub
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Civical für Kandidierende

https://civical.de/
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Electica für Kandidierende

https://electica.io/
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Vielen Dank für Eure Zeit!
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