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Agenda

1. Wieso digitale politische Kommunikation?
2. Warum wir online werben sollten?
3. Wie man bei Facebook wirbt

4. Wo Grenzen von politischem Marketing liegen
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Wieso digitale Kommunikation?

Welche der folgenden Social-Media-Plattformen nutzen Sie?

WhatsApp Messenger

YouTube

Instagram

Facebook

D | Nahezu jede™r ist
il mittlerweile digital

Twitter

o B | erreichbar!

Tiktok

LinkedIn

Xing

Tumblr

® 15-25 Jahre @ 26-35 Jahre 36-45 Jahre @ 46-55 Jahre 56 Jahre und ilter

| SPD.DE



Wieso digitale Kommunikation?

Nahezu jede™r informiert sich online!

Abb. 66: Wdchentlich genutzte Nachrichtenquellen vor und wéhrend Corona 2020 (in Prozent)
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Reuters Institute Navigating the ‘Infodemic’ Survey 2020 / Leibniz-Institut firr Medienforschung | Hans-Bredow-Institut

Frage 03/Q4: Welche der folgenden Nachrichtenquellen haben Sie letzte Woche genutzt, falls Gberhaupt eine? Bitte wahlen Sie alle zu-
treffenden Antworten aus. (Basis 1. Welle n=2011; 2. Welle n=2003)

Abb. 67:  Hauptnachrichtenquelle wahrend Corona 2020 (nach Alter, in Prozent)

Gesamt 50 85!

65

TV Minternet ' Radio MPrint

Reuters Institute Navigating the ‘Infodemic’ Survey 2020 / Leibniz-Institut fiir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut

Frage 05: Sie haben angegeben, dass Sie diese Nachrichtenquellen letzte Woche genutzt haben. Welche davon wirden Sie als Ihre
HAUPT-Nachrichtenquelle bezeichnen? (Basis n=2003)

Abb. 68: Hauptnachrichtenquelle Internet wihrend Corona 2020 (nach Alter, in Prozent)
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Soziale Medien Nachrichtenmagazine online
Zeitungen online W TV- und Radioanbieter online

W andere Nachrichtenquellen online

Reuters Institute Navigating the Infodemic’ Survey 2020 / Leibniz-Institut fiir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut

Frage 05: Sie haben angegeben, dass Sie diese Nachrichtenquellen letzte Woche genutzt haben. Welche davon wirden Sie als Ihre
HAUPT-Nachrichtenquelle bezeichnen? (Basis n=2003)
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Wieso digitale Kommunikation?

Aus welchen Quellen informieren Sie sich vorwiegend zu politischen
Themen in Deutschland, also z.B. zur Regierungstatigkeit, Positionen

Nicht nur zu Coronal!

* Viele Wahler*innen beziehen ihre
Nachrichten Uber Politik und Regie-
rungshandlungen hauptsachlich uber
digitale Medien.

« Eine Mehrheit der ,uberzeugbaren”
Wahler*innen recherchiert, vor einer
Wahl online, um die eigene Wahl zu

treffen oder sich uber Kandidierende zu

L e B (i) O CE e e informieren.

Bildungsniveau: hoch (n=315)

SPD.DE
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Wieso digitale Kommunikation?

Der Facebook-Kosmos bleibt wichtig!

Anteil der befragten Internetnutzer, die Facebook nutzen, jllAnteil der befragten Internetnutzer, die Instagram nutzen,
Deutschland im Jahr 2020/21 Deutschland im Jahr 2020/21
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Anteil der Befragten

16 - 19 Jahre 20 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 59 Jahre 60 Jahre und 16 - 19 Jahre 20 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 59 Jahre SOJZ'I]t'eer und
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SPD
Wieso digitale Werbung?

Uber Social Media, bzw. den Facebook-Kosmos, lassen sich nach wie vor groRe
Zielgruppen erreichen.

Nur so ist zielgruppenspezifische Kommunikation fur jedes politische Anliegen
moglich, ob in den Wahlkreisen oder fur deutschlandweite Kampagnen.

Politische Kommunikation hat sich verandert, es gilt Schritt zu halten mit dieser
Entwicklung.

Digitale Werbung ermoglicht echte Reichweiten- und Performancemessung.

Digitale Kommunikation bietet die Moglichkeit fur schnellere und datenbasierter
Kommunikationsentscheidungen.

In Pandemiezeiten gilt es neue Wege zur Kommunikation und Ansprache von
Wahler*innen zu finden.

Soziale
Politik fuir
Dich.

SPD.DE



SPD -
Wieso digitale Werbung?

Organische Reichweite
reicht leider nicht!

5.4%

 Facebooks organische Reichweite ist
In den letzen Jahren massiv
eingebrochen.
M 2.4% * Nur noch ca. 1,2% der Fans/Follower
werden organisch, d.h. ohne
200 werblichen Druck, erreicht.

SPD.DE
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Wo liegen Herausforderungen?

« Die Anzeigen-, Ads-, Kampagnen oder Business Manager sind oft zu kompliziert fur
Wahlkampfer*innen in Bezug auf politische Werbung.

 Politische Werbung ist auf vielen Netzwerken eingeschrankt bzw. limitiert, bei
einigen gar komplett verboten.

« Kandidat*innen fehlt oft das Know-How und Budget um professionell und zielgenau
potentielle Wahler*innen im digitalen Raum zu erreichen.

« Werbekonten bzw. Accounts benotigen fur politische Werbung eine Verifizierung und
I.d.R. einen Disclaimer, der transparent macht, wer die jeweilige Anzeige bezahlt.

 Die Koordination und Steuerung von Kampagnen im digitalen Raum ist zeit- und
ressourcenaufwendig und wird zumeist unterschatzt.
SPD.DE
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Wo wir werben kdnnen:

Politische Anzeigen erlaubt: Politische Anzeigen verbeten:
* Facebook « Twitter

* |Instagram  LinkedIn

« Google » TikTok

* Youtube * Pinterest

* Shapchat * Bing

 Jodel

Unterschiedliche Regeln bei anderen Vermarktern, wie bspw.
Stroer, Ad Alliance, Seven.One oder Electica (Programmatic).

SPD.DE
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Wo wir werben kdnnen:

Darauf folgen essentielle Voruberlegungen:

« Wer ist meine Zielgruppe? Welche Charakteristika hat sie”?

— e+ Wo ist meine Zielgruppe zu finden? Welche Plattformen nutzt sie?

« Was mochte ich von meiner Zielgruppe? Welches Kampagnen-
ziel verfolge ich?

 Wann mochte ich etwas von meiner Zielgruppe? Welche
Kampagnenhighlights mochte ich setzen?

SPD.DE



Wo wir werben konnen:

Plattform

Nachteile

Ungefahre
Kosten

Facebook

32 Millionen Nutzer in
DE

Altere Nutzer
vorhanden

Groltes Soziales
Medium in DE

Fast alle Zielgruppen
noch auf FB
erreichbar

Viel Spam
Raues Klima

Organische
Reichweite kaum
mehr moglich

Anfallig fur Fake
News

5-10 € pro 1000
erreichte Personen

Instagram

20 Millionen Nutzer in
DE

Erlaubt den Nutzern

einen personlichen
Einblick

Positiver als FB

GroRe Zielgruppe
18-35

Sehr kuratiert

Organische
Reichweite kaum
mehr méglich

5-10 € pro 1000
erreichte Personen
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Facebook bleibt wichtigster
Social Media-Platzhirsch!

Im Folgenden fokussiere ich
mich auf den Facebook-
Kosmos, d.h. auf:

 Facebook

* Instagram

SPD.DE
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Was wir dafur brauchen:

Schritte zur individuellen Facebook-Verifizierung

Alle Werbetreibenden in der EU, die mit politischen Akteuren jeglicher Art in
Verbindung sind, um Wahlen oder Themen in der EU erstellen oder bearbeiten zu
kdnnen, missen ein Autorisierungsverfahren durchlaufen und einen ,Finanziert-
durch“-Disclaimer erstellen.

Das gilt fur alle, die Werbung schalten, pausieren, bearbeiten diirfen - kurzum all
diejenigen, die Zugriff auf das Werbekonto und somit die Seite haben.

SPD.DE



https://allfacebook.de/gastbeitrag/tutorial-wie-verifiziere-ich-mich-fuer-politische-werbung
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Wo man politische Anzeigen findet

Facebooks Werbebibliothek

Googles Transparenzbericht

@ raves Politische Werbung in Deutschland

Seitentransparenz Gesamtausgaben der Seite fir
Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch
103.05.20 oder gesellschaftlich relevanten Themen

Germany (33), Austria (5)

n 019
Kiirzlich getiitigte Ausgaben der Seite fiir
91759 AtioRngte

Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch
oder gesellschaftlich relevanten Themen

€1.604.300

Werbung von CDU
~19.000 Ergebnisse

Anzeigen aufrufen

95 Sortierennach » oA

Q
Gestartet: Mai 2021 Anfang B 19.3.2019 Ende B 27.5.2021

Ausgaben Alle ~ Impressionen Beliebig = Format Alle ~

Sortieren = Neueste ~

12 So sieht @armin_taschet die

- - | 'y
Raus aus der Coronakrisel . Das ist kein Fazit
¢
Bezahit vor ]
FDP-Fraktion im Deutschen Bun... kratische Pa e e Partei FDP-Fraktion im Deutschen Bun.
21.05.21 bis 23.05.21 (3 Tage) 21 bis 18.05.21 (3 Tage) 15.0! 14.05.21 bis 23.05.21 (10 Tage)
Digitale Verwaltung
ausbaug™s durch
einheitliche Standards

© 100.000-1 Mio. & 500 -30.00

i © 100.000-1 Mio. & 50-500 €
! Q E——
Erstgeimpfte in Deutschland S /lﬁ

“Es gibt kein *
) Jotat mizessmment Learn More
Ml Ausgegebener Betrag (EUR): <100 € .

s ' #Menschenre
& Potenzielle Reichwite: >1 Mio. Personen

2 Das Corona' _u$ SPD-DE
FREI UND TROTZDEM - o
o rorzoim B GIERIG NACH
@ 1" Werbeanzeigen vervenden diese

wiirde AfD wihlen!
resvors DY
Anzeinannesielienn und diases Tauk



https://transparencyreport.google.com/political-ads/region/DE
https://www.facebook.com/ads/library/
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Facebooks Werbetool

n Business Manager LOG IN CREATE ACCOUNT

Business Manager

Manage ad accounts, Pages and the people who
work on them - all in one place. It’s free.

0
%

.:\'/0 * -'.||||

B



https://business.facebook.com/

SPD i«
Der Business Manager

« Zentrales Werbetool
FATE DO =  Guten Abend Patrick! Von FacebOOk

Startseite

@ Sozialdemokrat ische P . Performance des Werbekontos

. - I:Mzhch aktualisizrt v 01.05.20210bis 07.05.2021 = . H i e r kd n n e n S e ite n ,
& ID Ausgaben Reichweite Impressionen N
Werbeanzeigen,
; Werbeanzeigenberichte ZI e I g ru p p e n u n d
- e Ausgaben verwaltet
werden

* |hr konnt jewells max.
zwei Business Manager
mit Eurem Profil

. erstellen

SPD.DE
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Business Tools & Werbekonten

SPDBTW17 gerade eben aktualisiert () ﬁ‘]‘} Kampagnen = SPDBTW17 . gerade eben aktualisiert () en Uberpriifen und Veréffentlichen

Alle Tools entdecken 052021 bis 24.05.2021 che . Letzte 7 Tage: 18.05.2021 bis 24.05.2021
p-emmnvonhem M Q. Suchenund filter Hinweis: Enthalt keine Daten von heute

ampagnen Anzeigengruppen Werbeanzeigen
ki 88 igengrupp! by ig

| g

Werbeanzeigen-  Werk = Berichte v 4 | (& Dupliziere Bearbeite (] > Regeln v Einrichtung anzeigen @ I~ Berichte v
manager Einst: Anzeigenlimits je Seite Automatisierte Regeln

Anzeigenlimits Richte automatisierte Regeln ein, um deine Anzeigen zu © Ergebnisse Aktivier | Kampagnenname Auslieferung Gebotsstrategie  Budget O butionseins!
verwalten.

© Ergebnisse

29
552 = Eventcluster_Reach (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.
Zielgruppen @) Creative Hub Kampagnenplaner Reichweite
Entwirf Werbeanzeigen, sieh dir eine Vorschau an, teile die Plane Markenkampagnen und teile Vorhersagen fir =
Inhalte deiner Anzeigen und arbeite gemeinsam mit Reichweite und Frequenz. e

Unternehmen verwalten anderen daran.

Eventcluster_Videoview (Facebook) GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage .

LinkeKlick
@ Werbeanzeigenmanager Werbekonto-Einstellungen -

Erstelle und verwalte Werbeanzeigen und tracke ihre = Verwalte die Einstellungen deiner Werbekonten, Reichweite
© Brand Safety Performance. und

Eventcluster_Traffic (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... 28 Tag/Tage

B8 Abrechnung Eventcluster_Reach (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie.. Anzeigengrupp. 28 Tag/Tage ...

i Eventcluster_Engagement (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost. 20000 € 28 Tag/Tage
Beitragsinteraktion Taglict
@ Collaboration Center .
20, Zielgruppen -
= Erstelle Custom Audiences, Lookalike Audiences oder Link Klick

gespeicherte Zielgruppen fiir deine Werbekampagnen.

Situatives Cluster_Traffic (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie.. ~ Anzeigengrupp.

& Events Manager

Situatives Cluster_Videoview (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.

@ Kontoqualitat Mehrere Conversions
ontoqual
Analyse und Berichterstellung -

ot ——— LinkKlick
O e | ™4 7 Analyties Attribution : =
Finde heraus, wie Personen auf verschiedenen Geréiten, Miss die Effektivitat deiner Anzeigen iiber mehrere LIS
O Y Situativ Plattformen und Websites mit deinem Unternehmen Kampagnen und Quellen hinweg. =
interagieren. Reichweite
Situatiy -

0 = . 3 . e
- 0a Audience Insights Berichte zur Anzeigengestaltung Rocinterskion
=)

Situatives Cluster_Traffic (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost 5000€ 28 Tag/Tage

Situatives Cluster_Videoview (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost. 60000€ 28 Tag/Tage...
glich

Situatives Cluster_Reach (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsbegrenz. 100,00 € 28 Tag/Tage

Situatives Cluster_Engagement (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.

Entdecke, welche individuellen Faktoren deine Zielgruppe Verstehe die Performance deiner Anzeigengestaltungen - > Ergebnisse aus 344 Kampagnen © Einstellungen ...
damit du effektive Werbeanzeit erstellen

SPD.DE
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Struktur & LOglk

Dreischritt aus:
« Kampagnen — Welches ubergeordnete Ziel habe ich?

—e+ Anzeigengruppen — Mit welchen Zielgruppen erreiche ich es?

 Werbeanzeigen — Welche Inhalt verwende ich hierzu?

Kampagnen | SPDBTW17 Vor 12 Minuten aktualisiert () Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und Veréffentlichen

Letzte 7 Tage: 18.05.2021 bis 24.05.2021 a

Q_  Suchen und filtern

Regeln = Einrichtung anzeigen @ m -~ = v

(]

Attributionseinst © Ergebnisse R

Gebotsstrategie Budget

SPD.DE

Ostkonven t i Gebotsstrategie... Anzeigengrupp... 28 Tag/Tage ...
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Kampagnen erstellen

Kampagnen = SPDBTW17 gerade eben aktualisiert () Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und Veroffentlichen

Letzte 7 Tage: 18.05.2021 bis 24.05.2021
Q Suchen und fiem Hinwels:Enthalt kine Daten von heute

99 Anzeigengruppen [7] Werbeanzeigen

Neue Kampagne erstellen  Vorhandene Kampagne verwenden
2/ Bearbeiten A B Regeln v Einrichtung anzeigen @ Il ¥ Berichte v

Buchungsart

bagnenname Auslieferung Gebotsstrategie  Budget z"ibummim © Ergebnisse Aiktion

Eventcluster_Reach (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp. -

Reichweite

Eventcluster_Videoview (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage . -
10-sekiindiger Video.

Eventcluster_Traffic (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage -

LinkKick

Kampagnenziel auswahlen

Bekanntheit Erwégung Conversion
Markenbekanntheit Traffic Conversions
Eventcluster_Reach (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie.. ~ Anzeigengrupp.. 28 Tag/Tage .. - Reichweite
il App-installationen Store Traffic
Eventcluster_Engagement (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost... 20000€ 28 Tag/Tage . =

Taglich Beitragsinteraktion ! o Videoaufrufe
Situatives Cluster_Traffic (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... - Leadgenerierung
Link-Klick .
Situatives Cluster_Videoview (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... - p Nachrichten
Mehrere Conversions
Situatives Cluster_Traffic (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost... 5000€  28Tag/Tage. -
Taglich Link Kick
Situatives Cluster_Videoview (Facebook)_GOTV Inaktiv Niedrigste Kost... 600,00€ 28 Tag/Tage.. -
Taglich ThruPlay
Situatives Cluster_Reach (Instagram)_GOTV Inaktiv Gebotsbegrenz. 10000€  28Tag/Tage -
Taglich Relchweite

Abbrechen

Situatives Cluster_Engagement (Facebook)_GOTV Inaktiv Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... -
Beitragsinteraktion

>  Ergebnisse aus 344 Kampagnen @ Einstellungen ... -
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1) Kampagnenziel festlegen

° ReiChWGite Hohe Reichweite mit wenig Budget-
einsatz erzielen
Neue Kampagne erstellen Vorhandene Kampagne verwenden
et ° Traﬁ:iC Generierung von Traffic fur Web-
i bzw. Kampagnenseiten
Kampagnenziel auswahlen
Mehr dazu
: Optimierung auf Interaktion mit bewor-
Bekanntheit Erwédgung Conversion i I nte ra ktl On p H g H
benen Beitragen (Likes, Shares, etc.)
Markenbekanntheit Traffic Conversions
@® Reichweite Interaktionen Katalogverkaufe
App-Installationen Store Traffic P Leads Generiel’ung von Kontaktdaten, Z.B.

zum Aufbau einer E-Mail-Datenbank

Videoaufrufe

Leadgenerierung

el : : Moglichst viele Nutzer:innen erreichen,
- VIdeOVIeW die Videos auf Facebook anschauen
( .x. !

Reichweite

Zeige deine Werbeanzeigen so vielen Personen wie maglich.

SPD.DE
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2) Kampagneneinstellung

C.‘} K4 B 210521_Reichwelts_Beispielampagne B @ BB 210521_Reichweite_Beispielkampagne > 881 Anzeigengruppe > [3) 1 Werbeanzeige Ka m pag n e e i n d e uti g be n e n n e n

= > il ¢/’ Bearbeiten ® Uberpriifen
- . 88 Neue Anzeigengruppe

,'
@ . [F) Neue Werbeanzeige Kampagnenname

0 : I I
. 21 0521_Rﬁichweitei3eispielkampagne Vorlage erstellen An Ze I g e n kate g O rl e ”Wa h I =

. werbung” auswahlen

Spezielle Anzeigenkategorien

Du musst angeben, wenn sich deine Anzeigen auf Kredite, Jobangebote oder Wohnraum
sowie Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten Themen
beziehen. Mehr dazu

- _  Mit verifiziertem Account im
VAnfderungenﬁKategorie ansehen B u S I n e S S M a n a g e r a rbe Ite n
Autorisierufng zum Schalten von Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder
gesellschaftlich relevanten Themen . . . .
 Disclaimer fur alle Seiten nutzen

ﬁ Patrick Runte
W ./ Verifiziert -Deutschland

Seiten und Disclaimer @

m 2 Seiten fiir das Schalten von Werbung eingerichtet
i

 Disclaimer verlinkt + Mehr dazu

Kampagnendetails

Buchungsart
Auktion

Kampagnenziel S P D. D E

SchlieRen + Alle Anderungen gespeichert

BOLOO&
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2.1) Kampagnenbenennung

B2
P
x

L] L] n
—— R N @  Bm210521_Reichweite_Beispielkampagne > 381 Anzeigengruppe > [T 1 Werbeanzeige Ka m pag n e n I m m e r e I n d e u tl g
_Reichweite_Beispielkampagne ooo

¢/ Bearbeiten @ Uberpriifen

88 Neue Anzeigengruppe eoe be n e n n e n .
® ;
[F) Neue Werbeanzeige oo Kampagnenname

0
210521_Reichweite_Beispielkampagne Vorlage erstellen
- 0\ — — .

. . . .
gg::::Isltea:;ezt::r?,ev\r/‘e:it:i?::r(;:irr‘ae Anzeigen auf Kredite, Jobangebote oder Wohnraum d S t ru kt u rl e ru n g n a C h Ka m p a g -

sowie Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten Themen

beziehen. Mehr dazu n e n Z i e I

7 Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten T.. =

Anforderungen der Kategorie ansehen ° U ne rI é SS I i C h fu r U b ers i C ht un d

Autorisierung zum Schalten von Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder

gesellschaftlich relevanten Themen Ve rg I e i Ch b a rke i t

Verifizierte Identitat @

ﬁ Patrick Runte
W ./ Verifiziert -Deutschland

* Hilfreich fur Abrechnung und
. Reporting

Kampagnendetails

Buchungsart
Auktion

Kampagnenziel S P D. D E

SchlieRen + Alle Anderungen gespeichert

BOLOO&
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2.2.) Spezielle Anzeigenkategorie

ﬁ;} Kal 4 . D [ 210521_Reichweite_Beispielkampagne > 393 1 Anzeigengruppe > [ 1 Werbeanzeige Wa h Iwe rb u n g u nte rI i egt E i n—

B 210521_Reichweite_Beispielkampagne
¢/ Bearbeiten @ Uberpriifen

88 Neue Anzeigengruppe o SCh ra n ku n g e n :
@ [F) Neue Werbeanzeige ves Kampagnenname

210521_Reichweite_Beispielkampagne Vorlage erstellen

Spezielle Anzeigenkategorien

Du musst angeben, wenn sich deine Anzeigen auf Kredite, Jobangebote oder Wohnraum
sowie Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten Themen
beziehen. Mehr dazu

7 Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten T.. =

Anforderungen der Kategorie ansehen

Verifizierung von Werbe-
treibenden und Account notig

Disclaimer ,Finanziert von ..."°

Autorisierung zum Schalten von Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder
gesellschaftlich relevanten Themen

%ﬁﬂz:;::::znutgiito Einschrankung bei Zahlungs-

W ./ Verifiziert -Deutschland

mitteln (kein post-paid)

m 2 Seiten fiir das Schalten von Werbung eingerichtet
; + Disclaimer verlinkt + Mehr dazu

Weniger Werbeplatzierungen,
d.h. weniger ,Touchpoints”

Buchungsart
Auktion

Kampagnenziel S P D. D E

SchlieRen + Alle Anderungen gespeichert

BOLOO&
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2.2.) Spezielle Anzeigenkategorie

Verbleibende Werbeplatzierungen:

Plattformen

¥  Facebook —

e Facebook Feed

Feeds v
Instant Articles ¢ Instagram Feed
In-Stream-Videos ° |nstagram Stories

Rechte Spalte

Vorgeschlagene Videos

nicht jedoch:
Marketplace
_ * Messenger
Stories
v | Instagram - » Facebook Stories
Feed * Instant Artikels
Stories Instagram Stories » Audience Network
¥ Audience Network Medienanforderungen anzeigen e USW.

SPD.DE

Nativ, Banner und Interstitial
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3) Anzeigengruppe erstellen

Dynamische Anzeigengestaltung Aus @
Lade Gestaltungselemente fiir Anzeigen, wie Bilder und Uberschriften, hoch. Wir generieren
dann automatisch Kombinationen deiner Gestaltungselemente, die fiir deine Zielgruppe
optimiert sind. Dabei bieten wir dir verschiedene Varianten, zum Beispiel unterschiedliche
Formate oder Vorlagen, basierend auf einem oder mehreren Elementen. Mehr dazu

Budget & Zeitplan

Budget @

L Tagesbudget v 5,00 € EUR

iieren. @

@ Tagesbudget

Laufzeitbudget

25.5.2021 ©21:42
Berlin
Ende - Optional

Enddatum festlegen

Weitere Optionen anzeigen ~

Zielgruppe
Lege fest, wer deine Werbeanzeigen sehen soll. Mehr dazu

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden «

Custom Audiences Neu erstellen

Q, Vorhandene Zielgruppen suchen

Spezielle Anzeigenkategorien

Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch
oder gesellschaftlich relevanten Themen

Anforderungen der Kategorie ansehen

Zielgruppendefinition

/\ Deine
/ Zielgruppenauswal
I ist ziemlich

unspezifisch.

Potenzielle Reichweite: 42.000.000 Personen @

Geschatzte Ergebnisse pro Tag

Reichweite @
3,6K - 11K

Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf Faktoren wie
bisherigen Kampagnendaten, dem von dir eingegebenen
Budget, Marktdaten, Targeting-Kriterien und
Werbeplatzierungen. Die Zahlen sollen dir einen Eindruck
tiber die Performance deines Budgets vermitteln. Es
handelt sich aber nur um Schétzungen und die Ergebnisse
sind nicht garantiert.

Waren diese Schatzungen hilfreich?

Budgeteinstellung und -planung

Hier gilt es das Budget bzw. den Budgetrahmen
einzustellen. Tagesbudgets definieren den Maximalbetrag
pro Tag, das Laufzeitbudget ein Maximalbudget fur die
gesamte Laufzeit von Anzeigengruppe und/oder
Kampagne.

Oder doch auf Kampagnenebene?

Budgetoptimierung auf Kampagnenebene

Mehr dazu

Budget der Kampagne
Laufzeitbudget 700,00 €

Kampagnen-Gebotsstrategie

Niedrigste Kosten

SPD.DE

Weitere Optionen anzeigen ~
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3) Anzeigengruppe erstellen

© Ergebnisse

Beitragsin

Link-Klicks

903
Link-Klicks

1.795
Link-Klicks

1.435
Link-Klicks

1.531
Link-Klicks

1.823

teraktionen

25.586
Link-Klicks

5.807
ThruPlays

152.221

Reichweite

7.146
Link-Klicks

9.374
ThruPlays

931.834

Regeln =

Reichweite

41.120

34.063

37.416

44.073

12.128

569.710

71.407

152.221

177.047

56.718

931.834

Einrichtung anzeigen @ m-

Impressionen

54.984

56.933

51.558

60.736

28.066

1.609.517

79.257

169.706

328.551

68.653

1.660.213

Kosten pro
Ergebnis
Pro Link-Klick
0,73 €
Pro Link-Klick
0,37 €
Pro Link-Klick
0,45 €
Pro Link-Klick
0,45 €
Pro Link-Klick
0,38 €
Pro Beitragsinterakti...
0,52 €
Pro Link-Klick
0,09 €
Kosten pro ThruPlay
4,37 €
Pro 1.000 erreichten ...
0,50 €
Pro Link-Klick
0,06 €
Kosten pro ThruPlay
4,69 €

=
= v

Berichte «

Ausgegebener

Betrag

662,32 €

657,41 €

649,50 €

682,88 €

700,00 €

13.182,10 €

497,25 €

664,74 €

3.548,66 €

516,42 €

4.370,27 €

Budgeteinstellung und -planung

Eure Budgetplanung hangt von vielen
Faktoren ab, so z.B. von der
Zielgruppengrolde, Laufzeit und eurem
Kampagnenziel.

 Traffic-cKampagnen kosten schnell um
die 0,30-0,50€ pro Link-Klick

* Reichweite-Kampagnen >5€ pro 1.000
erreichten Personen

SPD.DE
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3) Anzeigengruppe erstellen

Weitere Hinweise zur Budgetplanung:

1. Sinnvollste politische KPI sind die Kosten pro Ereignis (CPR).
2. Der CPR richtet sich nach dem Kampagnenziel (z.B. CPC bei Traffic).

3. Der CPRist nicht alles, so ist es bspw. generell teurer Frauen zu erreichen.
4. Reichweite ist NICHT alles (s.u.)!

SPD.DE
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3) Anzeigengruppe erstellen

e Custom G_espelcherte Zlelgruppen,f.B. die
Zielguppe A d eigenen Fans oder Nutzer*innen
udaiences die sich Videos angeschaut haben
Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden ¥ die schri v

Custom Audiences

AusschlieBen | Neu erstellen w

S d Geortargeting auf Basis der Ortsein-
swtorn 0 M T EmTas tan Orte stellungen von Facebook. Im Wahl-
/—\ gewabhlte . u
{7 kampf immer ,,Menschen, die an

ziemlich grofB.

@ Deutschland diesem Ol't Ieben“ Wahlen'

Potenzielle Reichweite:31.000.000

N
©
a
S
c
-]
°
o
3
@
S
c:
-
)

Alter 18w - 65+ w Geschatzte Tagesergebnisse [ ] SOZIOdemO— Targetlng an BaSIS Von.AIter, Ge'
schlecht und Spracheinstellungen

Geschlecht m Manner Frauen Reichweite u )
31K-9,0K g rafie von Nutzer*innen

Interessen, die Facebook mit den
Inte ressen Nutzer*innen verknupft (kbnnen
Personen AUSSCHLIESSEN au i indestens ENES der olgenden Mkl Weren diese Schdtzungen hilfreich? eingescmossen’ kombiniert oder
g ausgeschlossen werden)

Durchsuchen

Detailliertes Targeting Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale

Vorschldage Durchsuchen

ausschlieBen, um deine beabsichtigte Zielgruppe zu verfeinern

onen auss
onen ausschlieBen wollen, beachte bitte, dass unsere SPD- DE

au T
n unrechtméBige Diskriminierung verbieten. Mehr dazu
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3) Anzeigengruppe erstellen

Zielgruppe

Neu erstellen

Custom Audiences

Standorte

Alter

Geschlecht

Sprachen

Detailliertes Targeting

Gespeicherte Zielgruppe verwenden »

Mehr dazu
keine Facebook-Stories

Facebook Stories ist eine neue Platzierung,
die Schritt fiir Schritt eingefihrt wird
Schatzungen zu Zielgruppe und Reichweite
sind noch nicht verfligbar. Diese Schatzungen
basieren auf den anderen von dir
ausgewadhliten Platzierungen

AusschlieBen | Neu erstellen w

Zielgruppengrofie

/—\ Die von dir
gewabhlte
I / Zielgruppe ist

ziemlich grof.

Jeder an diesem Ort »

@ Deutschland

Potenzielle Reichweite:31.000.000
@ Einschliefen « Durchsuchen Personen
Standorte auf einmal hinzufiigen

18w - 65+ w Geschitzte Tagesergebnisse

m Manner Frauen Reichweite B
3,1K-9,0K g

Deutsch X

Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale

Vorschldge Durchsuchen

. Waren diese Schatzungen hilfreich?

Personen AUSSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale
zutrifft
X

Durchsuchen

Du kannst Personen ausschlieBen, um deine beabsichtigte Zielgruppe zu verfeinern
Solltest du Personen ausschlieBen wollen, beachte bitte, dass unsere
Werberichtlinien unrechtmaBige Diskriminierung verbieten. Mehr dazu

* Einschliel3en, AusschlielRen &

Kombinieren

Es lassen sich generell mehrere Targeting-einstellungen
bzw. -optionen kombinieren, um Zielgruppen zu verfeinern.

Es kann aul3erdem Sinn ergeben, bestimmte Interessen
oder Verbindungen auszuschliel3en. Viele pol. Ausschluss-

# kriterien sind leider nicht (mehr) verfugbar (z.B. AfD, NPD).

Erfahrungsgemal hilfreich ist es, bestimmte linke bzw.
rechte Medien/Blogger (z.B. KenFM, RT) auszuschliel3en
und auf Spracheinstellungen zu achten (deutsch/englisch).

Achtung: Zielgruppen sollten nicht zu klein werden (bspw.
>30.000 bei Reichweitekampagnen).

SPD.DE
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3) Anzeigengruppe erstellen

Targeting Moglichkeiten auf Facebook

Neu erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden v

Custom Audiences

Core Audience

Standorte Jeder an diesem Ort »

Geobasiert Soziodemographie Interessen Verhalten

@ Deutschland

@ Einschlielen « Durchsuchen

nlin H Standorte auf einmal hinzufiigen
Land Geschlecht O © Interaktionen standorne suf enmathinzfto
Marketing At Bv - 65+ v
Event Ruck-
Bundesland Alter SPD Geschlecht m Ménner Frauen
meldungen
Sprachen
Postleitzahlen Sprache Erasmus Homepage Besuch
Detailliertes Targeting Personen EINSCHLIESSEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale
Adressen Ausbildungsgrad USW. Mobil / Desktop e
Vorschlige Durchsuchen
“ . Demografische Angaben
~otecknadel Branche / Arbeitgeber USW. 1
nteressen
Verhalten
usw. Beziehungsstatus
Verbindungen Verbindungsart hinzufiigen w
USW.

Diese Zielgruppe speichern
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3) Anzeigengruppe erstellen

Targeting Moglichkeiten auf Facebook

Audience Insight

FB = Audience Insights

Patrick Runte v Neue erstellen Offnen Speichern Mehr ~ Werbeanzeige erstellen

ZIELGRUPPE ERSTELLEN

M (Neue Zielgruppe) Personen auf Facebook

* Mehr Einblicke in Interessen, < emem e
Verbindungen und Soziodemo- B
graphie bieten die Audience EnirT
Insights. T e B

Alter und Geschlecht

18-24 25-34
Q
B 50% Manner
9
3

* Ab Juli 2021 die Facebook =
Business Suite. =

Beziehungsstatus Ausbildungsgrad



https://www.facebook.com/ads/audience-insights/
http://www.apple.com/de/

3) Anzeigengruppe erstellen

Targeting Moglichkeiten auf Facebook

Custom Audience

Lookalikes

Verbindungen

Eigene Fans
Seitenverbindungen
Friends of Fans

Kundenlisten

Zwillings-
zielgruppen
Auf Basis eigener Fans
Auf Basis von VideoViews
Auf Basis von Leads

USW.

Soziale
Politik fiir
Dich.
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3) Anzeigengruppe erstellen

Plattformen

v

Facebook

Feeds

Instant Articles
In-Stream-Videos
Rechte Spalte
Vorgeschlagene Videos
Marketplace
Stories

Instagram

Feed

Stories

Audience Network

Nativ, Banner und Interstitial

Instagram Stories

Medienanforderungen anzeigen

Platzierungen wahlen:

Je mehr Platzierungen ausgewanhilt
sind, desto mehr Spielraum hat
der Algorithmus fur die Ausspie-
lung und desto geringer sind ent-
sprechend die Kosten.

Zur Erinnerung;:
Politische Werbung nur im
Facebook und Instagram Feed,

sowie den Instagram Stories!
SPD.DE
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4) Werbeanzeigen erstellen

Bestehende Beitrage aus-
wahlen oder Werbeanzeigen
erstellen (oder Mock-ups ver-

gi I é Ao ﬂ@ wenden)

 Bestehende Beitrage sind
redaktionelle Inhalte auf Eurer -
Seite

 Werbeanzeigen sind unique
werbliche Inhalte, sog. ,Dark
Ads”

SPD.DE
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4) Werbeanzeigen erstellen

O [ Eigene Basis_Traffic (Fa...

Primarer Text

Damit alle Europ&er*innen von ihrer Arbeit gut leben kénnen! Am 26.

Mai: SPD wahlen.

Weitere Option hinzufiigen
Titel - Optional
Kommt zusammen! Fiir ein soziales Europa.
(® Weitere Option hinzufiigen
Beschreibung - Optional

Am 26. Mai SPD wahlen.

@ Weitere Option hinzufiigen

Optimize text per person

Deaktiviert
Ziel
® (& \Website

Facebook-Veranstaltung
Q, Telefonanruf

Website-URL
https://www.spd.de/kommt-
zusammen-fuer-europa/?
pk_campaign=Eb

Erstelle einen URL-Parameter

Link anzeigen - Optional

82 190430_Eigene Basis_C...

i 190513_Picture_Mindes... Kampagne deaktiviert (@

/ Bearbeiten @ Uberpriifen
. Vorschau ein

3 Platzierungen Weitere Varianten anzeigen (R

Facebook Feeds

Feeds

Damit alle Europder*innen von ihrer Arbeit gut
leben kénnen! Am 26. Mai: SPD wahlen.

ARBEIT WERTSCHATZEN

WIR FORDERN MINDESTLOHNE
IN GANZ EUROPA!

SPD.DE
Kommt zusammen! Fiir ein
soziales Europa.

MEHR DAZU

(4 Vorschau-URL
o Gefalit mir

() Kommentar

2 Teilen

Die Auslieferung von Werbeanzeigen und die damit verbundenen Interaktionen konnen abhangig
von Gerét, Format und weiteren Faktoren variieren. @

Beschriftung je nach Kampa-
gnenziel/Anzeigenformat

Traffic Ads haben bspw.:

* Primaren Text

« Titel (Optional)

« Beschreibung (Optional)

* Website-URL (ggf. mit UTM-
Parametern/Tracking)

* Link-Vorschau (Optional)

e Call to Action

SPD.DE



4 SPD &«
r t I I ) ‘0 k‘;m;ﬁ | "\, - y'

marrms s vedamat sl

B Sie s vinien 1] g
Os 271 13 Kommentare 87 Mal geteilt ¥

U&J Gefallt mir () Kommentieren A Teilen

SPD
Gesponsert - Finanziert durch SPD - &

Damit alle Europaer*innen von ihrer Arbeit gut leben
konnen! Am 26. Mai: SPD wahlen.

Und wie sieht sowas dann
bspw. live aus?

ARBEIT WERTSCHATZEN

WIR FORDERN MINDESTLOHNE
IN GANZ EUROPA!

SPD.DE
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5) Werbung live schalten

Bereit zum Start %
« Kampagnen und Anzeigengruppen bereit?!

—e+ \Werbeanzeige erstellt/eingehangt?!

« Budget und ggf. Laufzeit eingestelit?!

Kampagnen | SPDBTW17 Vor 12 Minuten aktualisiert () Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und Veréffentlichen

Letzte 7 Tage: 18.05.2021 bis 24.05.2021 a

Suchen und filtern
O\ Hinweis: Enthalt keine Daten von heute

3 Kampagnen 88 Anzeigengruppen [T] Werbeanzeigen

+ Erstellen ‘ (W Duplizieren 4 B SO @ ¥ Einrichtung anzeigen @

o

Gebotsstrategie Budget Attributionseinst

SPD.DE

Gebotsstrategie... Anzeigengrupp... 28 Tag/Tage ...



SPD -
Und jetzt?

« Kampagne, Anzeigengruppen und Anzeigen werden nun gepruft.

* Die Prufung von politischen Anzeigen kann bis zu 72 Std. dauern.

* Nach Freigabe gehen die Anzeigengruppen in Lernphase, also
einen Zeitraum (i.d.R. ein paar Stunden bis Tage), in dem sich das
Auslieferungssystem optimiert.

Kampagnen | SPDBTW17 Vor 12 Minuten aktualisiert () Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und Veréffentlichen

Q_  Suchen und filtern

3 Kampagnen

Gebotsstrategie Budget Attributionseinst

SPD.DE

Gebotsstrategie... Anzeigengrupp... 28 Tag/Tage ...
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6) Kampagne auswerten

Im Anschluss an die Kampagne qilt es die

g < © Regeln w Einrichtung anzeigen @ m-e- = v Berichte E b . rt d I .
S R [y e e rgebnisse auszuwerten und zu evaluieren.
Link-Klicks Pro Link-Klick
903 41.120 54.984 0,73 € 662,32 € . . y .
Link-Klicks Pro Link-Klick W ht K P I ( K P f I d -
1.795 34.063 56.933 0,37 € 657,41 € I C I g e s ey e r O rm a n Ce n I
Link-Klicks Pro Link-Klick nm ] .
1.435 37.416 51.558 0,45 € 649,50 € Cato rS) kon nen Sel n .
Link-Klicks Pro Link-Klick
1.531 44.073 60.736 0,45 € 682,88 €
Link-Klicks Pro Link-Klick
Bmt'aqsmlcrak‘: osmzj o e Pro Bmlraq:;mic(r)'iﬁ ) o d KOSte n p ro E rg e b n I S (C P R)
25.586 569.710 1.609.517 0,52 € 13.182,10 € L . . .
* Frequenz (d.h. Haufigkeit der Anzeige)
5.807 71.407 79.257 0,09 € 497,25 € . .
ThruPlays Kosten pro ThruPlay ° E t f R I d I t kt
152.221 152.221 169.706 4,37 € 664,74 € I nS u u ng VOn e evanz O er n era Ion
Reichweite Pro 1.000 erreichten
7.146 177.047 328.551 0,50 € 3.548,66 €
Link-Klicks Pro Link-Klick . . - -
s e ome Und die jeweilige Haupt-KPl je nach

o Kampagnenziel (z.B. Link-Klick bei Traffic;
- o 15 Sek.-Thru-play bei VideoView)

- - - - SPD.DE
- 7.683.896 36.271.870 - 226.039,59 €
Personen 2sam GC‘”]’H[(X.JSUCUCH
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Grenzen von politischem Marketing

* Nicht erst seit dem Skandal um Cambridge Analytica ist klar, welche
Gefahren die unlimitierte Schaltung von politischer Werbung im Netz
bieten.

* Von Stimmungmache und Hate Speech bis zur Verfestigung von sog.
"Filterblasen” und der reichweitenstarken Verbreitung von Fake News
bzw. Lugenkampagnen.

« Demokratie ist daruberhinaus auf Transparenz angewiesen, was
iInsbesondere bel politischer Werbung — bisher — nicht immer gegeben ist.

SPD.DE
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Grenzen von politischem Marketing

Wir stehen daher — in Anlehnung an den D64 Code of Conduct — fur:

einen fairen Wahlkampf,
Transparenz in der Kommunikation,
nachvollziehbares und angemessenes Targeting,

verantwortungsvollen Umgang mit den Daten unsere Wahl-
kampfer*innen, Mitglieder*innen und Wahler*innen,

sowie eine ablehnende Haltung gegen unangemessene Technologien (z.B.
gegen Botnetze, Trollarmeen, Fake-Follower usw.).

SPD.DE


https://d-64.org/code-of-conduct/

Zum Abschluss:
Hinweise &
Empfehlungen
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Facebook Support fur Kandidierende

FACEBOOK for Government, Politics and Advocacy

Startseite Best Practices Ressourcen Tools Blog Inspiration Hilfe Instagram

Hilfe anfordern

Hol dir Hilfe von unserem Team, indem du das Formular unten ausfullst. Antworten auf hdufig gestellte Fragen findest du hier.

PD.DE



https://www.facebook.com/gpa

SPD -
Creator Studio fur Beitrage/Sounds etc.

— | Creator Studio

) Olaf Scholz, SPD +
[#) Beitrag erstellen ﬁ
&) + Videos hochladen

Content-Sammlung > Beitrage
@ Startseite

Alle Beitrage Alle Veroffentlichungen Geplant Entwiirfe Abgelaufen Lauft ab

Q Benachrichtigung... @ Beitragsart: Alle « £ 01.05.2019 bis 31.05.2019 * Y Filter » Suchen

Content-
@ Sammlung Beitrag Beitragsstatus Datum Details ’mpressionen %rreichte Pers...
O . . mm .

Beitrage o Lars Klingbeil iiber AKKs AuBBerungen... @ Veroffentlicht 60 49
@ Beitrage testen — @ SPD

L]
Storie

os. die du mehrfach Allen, die heute einem sozialen #Euro... ® Veroffentlicht 96 81
sten kannst @ SPD
Playlists
Serie ( - ® Geteilt 46.621 30.865 '
|
@ seo
Clips
e - ® Veroffentlicht 2 2
Beitrdge in Chronik @ SPD
Genau, mit ganzem Herzen fiir #Euro... @ Veroffentlicht 300 255

,,ﬂ Insights


https://business.facebook.com/creatorstudio/

SPD -
Creative Hub fur Mock-ups

Mock-ups > Webinar Mock-up < o Im Werbeanzeigenmanager anzeigen (7 Teilen

16 Platzierungen
Anzeigenname

Feeds

Facebook-Seite Facebook Instagram
ﬁ Feeds Feed
@ SsPD

Instagram-Konto
O
@ spdde I

§>) e @ spdde
Format §> RESPE K.I: 5 .
\ D 4
ZUKUNFT(D >>RESPEKT
L

Einzelnes Bild oder Video, oder Slideshow mit mehreren Bildern §> ZU KUNFT(»

Wahle aus, wie deine Werbeanzeige gestaltet werden soll.

@® Einzelnes Bild oder Video

Carousel
2 oder mehr scrollbare Bilder oder Videos D

- - DER SPD-
Standard-Mock-up BUNDESPARTEITAG

Dieses Mock-up zeigen wir fiir alle Platzierungen, die du nicht 9. Mai /ab 11 Uhr SPD.DE
bearbeitet hast live auf SPD.DE DER SPD-
BUNDESPARTEITAG



https://www.facebook.com/business/inspiration/creative-hub

SPD i
Civical fur Kandidierende

. —age Social Media Wahlkampf
c CIVICOI einfach gemacht

Civical ist die erste Social Media Management Software
speziell fiir Politik und Wahlkampfe in Deutschland. € Civical

Mit der Civical Software kénnen Sie einfach, effizient und
professionell Ihre tagliche Social Media Kommunikation umsetzen
und Wahler:innen vor Ort in Inrem Wahlkreis erreichen.

Civical ist einfach zu bedienen und wurde speziell fur
Kandidatinnen, Parteien und kleine politische Organisationen in
Berlin entwickelt.

Auted Pogeline o Vickeo Industre vor Ort nat: wohlourut

lhre Social Media Inhalte mit wenigen

» Erstellen, planen und veréffentlichen Sie
Klicks

erreichen Sie Wdhler:innen vor Ort mit

l | . Nutzen Sie vorgefertigte Zielgruppen und
der Auswahl von Wahlkreisen

Messen Sie lhre Social Media
| I Kommunikation mit politischen

Performance Indikatoren SPD.DE



https://civical.de/
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Electica fur Kandidierende

Why haven’t I run
programmatic ads
before?

To target audiences programmatically,
you need to have access to a demand

side platform (DSP).

Until now, DSPs have been tough to
access for all but the biggest campaigns
because they can demand big spending
guarantees - often hundreds of

thousands of dollars/euros/pounds per —

| — electica www.electica.io



https://electica.io/
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Quellen

Folie 5: Statista: Umfrage zur Nutzung von Social-Media-Plattformen nach Alter in Deutschland (2020)
Folie 6: Sascha Hoélig / Uwe Hasebrink: Reuters Institute Digital News Report (2020)
Folie 7: Statista: Nutzung von Nachrichtenquellen fir politische Themen nach Bildung in Deutschland (2018)

Folie 8: Statista: Umfrage zur Nutzung von Facebook nach Altersgruppen in Deutschland (2021)
Statista: Umfrage zur Nutzung von Instagram nach Altersgruppen in Deutschland (2021)

Folie 11: Bonsey Jaden: Organic Facebook Reach in APAC (2018)
Folie 15: Marian Vogel: Digital Campaigning (2020)

Folie 17: Facebook Werbebibliothek, auf: https://www.facebook.com/ads/library/
Google Transparenzbericht, auf: https://transparencyreport.google.com/political-ads/region/DE

Folie 19: Fb. Business Manager, auf https://business.facebook.com/

Folie 49: Fb. Politik-Support, auf https://www.facebook.com/gpa

Folie 50: Fb. Creator Studio, auf https://business.facebook.com/creatorstudio/

Folie 51: Fb. Creative Hub, auf https://www.facebook.com/business/inspiration/creative-hub

Folie 52: Civical, auf https://civical.de/

Folie 53: Electica, auf https://electica.io/
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https://business.facebook.com/
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https://www.facebook.com/business/inspiration/creative-hub
https://civical.de/
https://electica.io/

