






Kurze Vorstellung:





Gute Aktionsformate finden 
mitten im öffentlichen Raum 
statt und prägen damit das 
Gespräch auf der Straße.



Gute politische 
Kommunikation findet 
mitten im öffentlichen Raum 
statt und prägt damit das 
Gespräch der Menschen.



„Gesellschaftliche 
Kommunikation funktioniert 
nicht über reine Information, 
sondern über 
Anschlusskommunikation.“

– Niklas Luhmann (verfremdet)



Grundprämissen:

1. Wir müssen wieder mehr dorthin gehen und 
Sichtbarkeit erzeugen, wo die Menschen sind.

2. Wo wir die vielen erreichen, nicht die Wenigen

3. Anschlusskommunikation erzeugen



Warum also Aktionsformate?



Warum also Aktionsformate?

1. Wir müssen dorthin gehen, wo die Menschen sind = Öffentlichkeit

2. Menschen ändern ihre Meinung selten durch abstrakte Information

3. Emotion, Erleben und Dialog sind entscheidend 

-> Mit Aktionen vor Ort können wir echte Sichtbarkeit schaffen, die erlebbar 
ist und dadurch wirkt.



Die meisten Menschen ändern ihre 
Meinung durch Austausch (direkte 
Gespräche) mit Anderen oder durch 
Erlebtes (gewonnene Erfahrung)



Großhirn mit Sprachzentrum...
Denkt logisch. Schreibt Gesetze. 
Betreibt Wissenschaft.
Diskutiert lange.
Möchte alles gerne erklären. 
Liebt 10-Punkte-Pläne. 

Limbische System
Verarbeitet keine 

verbalisierten Argumente. 
Kann nur Emotionen 

verarbeiten. Ist das operative 
Entscheidungszentrum 

unseres Gehirns.



Stimmung macht 
Wahlergebnisse. 







Was sind Aktionsformate?



Was sind Aktionsformate?

Ein Aktionsformate ist eine kreative, symbolische Handlung im öffentlichen 
Raum, die Gesprächsanlässe schafft und Sichtbarkeit für ein Thema erzeugt.

Beispielhafte Formate:
•Öffentliche Installationen
•Straßenspiele
•Mitmachaktionen
•Guerilla-Aktionen mit unseren Anliegen



Ziele und Wirkung

• Gespräche Anstoßen 
• Aufmerksamkeit auf euer Thema lenken
• Im Kopf bleiben 
• Politik „erlebbar machen“



Schlüsselprinzipien:

Einfachheit 
& Symbolkraft

Partizipations-
möglichkeit

Alltagsnähe & 
Überraschungseffekt



„Die Abenteuergeschichten zuerst 
bitte! Erklärungen brauchen immer 
so schrecklich lange“

Lewis Carroll, Alice im Wunderland



Briefwahl:











Fehlender Wohnraum







DEINE HEIMAT 
BLEIBT DEIN 
ZUHAUSE.
Wir starten eine Wohnraumoffensive für bezahlbare 
Wohnungen. Mit einer Mieterschutzeinheit stehen 
wir an Deiner Seite. Beim Neubau setzen wir auf 
dauerhaft bezahlbaren Wohnraum – auch für mittlere 
Einkommen. Dafür bauen wir als Stadt selbst und 
kooperieren mit verlässlichen Partnern wie 
Genossenschaften.

Fabian Zachel und 
die SPD Düsseldorf

ein-guter-plan-für-dich.de

Mehr zu unserem 
Plan fürs Wohnen: 



Kosten:

20-25€

Pappspielhaus: https://karton-billiger.de/Spielhaus-aus-
Pappe-Wellpappe-Spielhaus-Kartonhaus-Papphaus

https://karton-billiger.de/Spielhaus-aus-Pappe-Wellpappe-Spielhaus-Kartonhaus-Papphaus
https://karton-billiger.de/Spielhaus-aus-Pappe-Wellpappe-Spielhaus-Kartonhaus-Papphaus










Kommunalfinanzen:







Sichtbarkeit schaffen:







“Gute“ Give-Aways / 
Infostände:







Verarbeitungstiefe 

Studien haben 
gezeigt, dass die 
Verknüpfung von 
Inhalten mit einer 
Person zu einer 
tieferen Verarbeitung 
dieser Information 
führt, was wiederum 
die Erinnerung 
verbessert.

Personalisierung

Wenn eine Person mit 
einem Konzept oder einer 
Idee assoziiert wird, kann 
dies das Interesse und die 
Motivation zur 
Verarbeitung dieser 
Information erhöhen und 
dazu beitragen, dass sie 
besser im Gedächtnis 
verbleibt.

Emotionale 
Bindung

Wenn eine Person eine 
starke emotionale 
Bindung zu einer Person 
aufbaut, kann dies die 
Erinnerung an die 
assoziierten Inhalte 
verbessern.

Wir bleiben besser im Kopf.



Kreidepfade:





Kreidepfade
Beispiel:
1. Eine gerechte Gesellschaft zeichnet sich dadurch aus, dass alle Menschen das Beste aus ihrem Leben machen 
können.

2. Bildung ermöglicht es jedem Einzelnen, sein Potenzial zu entfalten und aktiv am gesellschaftlichen Leben 
teilzunehmen.

3. Bildungspolitik darf dabei niemanden zurücklassen.

4. Talente müssen gefördert werden...
5. ...und gleichzeitig darf niemand auf der Strecke bleiben.
6. Schulen müssen dabei einen guten Ort zum Lernen schaffen... 
7. ...keine Bruchbude und digital ausgestattet für die Zukunft.

6. Als SPD machen wir unsere Schulen fit für die Zukunft und setzen uns für beste Bildungschancen für alle ein! 



+







Unterstützerbilder







Mobilität:









Kreative Plakate:







Was macht gute Formate aus?

• Ort
• Story / Symbolstärke / Einfachheit
• Interaktion
• Timing



Merkmale wirkungsvoller Formate:

• Einfach & verständlich
• Symbolisch stark
• Emotionen auslösen
• Dialog statt Monolog
• (Teilnahme möglich)



Drei Ansätze für eure 
Umsetzung



Wünsch-Wäscheleine

Wäscheleine aufbauen
•Zwischen zwei Stangen, Bäumen oder Laternen spannt ihr eine gut sichtbare Leine.

Davor: ein kleines Schild/Plakat:
„Wunsch-Wäscheleine – Was würde Ihren Alltag leichter machen?“

Die Karte wird mit einer Klammer an die Wäscheleine gehängt.
Nach und nach entsteht ein „Wunsch-Band“ – optisch stark und gut fotografierbar.



Alltagsgegenstände nutzen: z. B. Einkaufswagen, 
Decken, Schuhe

Einkaufswagen-Aktion: „Was bleibt am Monatsende?“ – Einkaufswagen mit Lebensmitteln 
für eine Woche bei Hartz IV, daneben einer für Durchschnittsverdienst.

„Schuh-Galerie:“ Auf einem Platz stehen 100 Paar Schuhe. Jeder Schuh steht für einen 
Menschen in prekärer Situation. Begleittext: „Diese Schuhe haben keinen sicheren Boden 
unter sich.“



Spielerische Beteiligung: z. B. Quiz / Memory

Sozialpolitik-Quiz: Mobile Tafel mit Fragen wie „Wie hoch ist XY?“ → Antwort per 
Magnet, richtige Lösung wird erklärt



Leitlinien:

Ist meine Idee..

• Verständlich?
• Symbolisch stark?
• Anschlussfähig?



Viel Erfolg bei der Umsetzung!



„Die Abenteuergeschichten zuerst 
bitte! Erklärungen brauchen immer 
so schrecklich lange“

Lewis Carroll, Alice im Wunderland



Meine Kontaktdaten:

Torben Krauß

Telefon: +49 (0) 221-56965733
Mail: torben.krauss@squirrelandnuts.de
www.squirrelandnuts.de

http://www.squirrelandnuts.de/


Artenschutz
Die Gedanken und Vorschläge, die in dieser Präsentation
vorgestellt wurden, sind geistiges Eigentum der SQUIRREL & NUTS
GmbH und unterliegen den geltenden Urhebergesetzen.
Die ganze oder teilweise Vervielfältigung sowie jede Weitergabe 
an Dritte ist nicht gestattet.


